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SICILIA

LA REGIONE SICILIA SICANDIDA A WINE DESTINATION MONDIALE

Il modello della California

Oltre al marketing e all’accoglienza secondo il modello Usa nell’Isola la carta
vincente é il patrimonio storico e naturale unico da abbinare ai prodotti. Ecco la
strada secondo Assovini. E il segmento del lusso guarda con maggiore interesse

D1 ANTONIO GIORDANO

a Sicilia punta forte

sull’enoturismo e vuo-

le diventare una wine

destination per eccel-
lenza unificando prodotti di
alta qualita e un patrimonio
storico e naturalistico uni-
co. Laricetta & presa in pre-
stito dalla California e ades-
s0 1 soci di Assovini, asso-
ciazione che riunisce i pro-
duttori dell’lsola, ci credo-
no. Secondo un sondaggio
tra gli associati presentato
nel corso dell’edizione
2023 di Sicilia En Primeur
hanno presentato i dati di
un sondaggio condotto tra
gli iscritti: i1 90% delle
aziende ha una struttura de-
stinata all’enoturismo per
la degustazione in cantina.
I 32% di queste possiede
una struttura ricettiva con
posti letto e il 30% offre
una proposta di ristorazio-
ne. | servizi offerti dalle can-
tine Assovini sono sempre
pili curati e diversificati, tra-
sformandosi in wine expe-
rience: oltre il 51% offre
dai corsidi cucina ai percor-
si benessere, dal wine trek-
king ai tour che interagisco-
no sempre pittcon il paesag-
gio e la cultura dei luoghi. I
dati sono stati diffusi duran-
te il convegno Sicilia: Top
Wine, Film, Tourism Desti-
nation a chiusura di Sicilia
en Primeur, la velrina inter-
nazionale del vino siciliano
ideata da Assovini Sicilia.
L’associazione vitivinicola
ha sottolineato la vocazione
e il ruolo di Ambasciatori e
custodi di cultura e territo-
rio delle aziende associate e
ha tracciato la strada del fu-
turo vitivinicolo siciliano,
sempre pit nel segno
dell’enoturismo come wine
experience. Lintervento di
Laurent de la Gatinais, pre-
sidente di Assovini Sicilia,
ha aperto il convegno di Si-
cilia en Primeur nello scena-
rio del parco botanico Radi-
cepura, ai piedi dell’Etna,
dove nei giorni scorsi € sta-
ta inaugurata la Biennale
del Paesaggio Mediterra-
neo. “Unendo le strategie
vincenti  di  marketing
dell’accoglienza adottate in
California, con 1"unicita, la
ricchezza del patrimonio
storico, culturale, archeolo-
gicodella Siciliae 1’ autenti-
cita dei luoghi e dei produt-
tori siciliani, la Sicilia ha
tutte le carte in regola per di-
ventare una wine destina-
tion di eccellenza, la Sicily
Valley del Mediterraneo™,
ha spiegato il presidente
dell'Associazione, “L’eno-
turismo si rivela in Sicilia
un fattore economico e stra-
tegico grazie alla capacita
delle cantine di essere un
contenitore culturale ideale

dove coniugare arte, storia,
natura, cultura gastronomi-
ca, territorio, genius loci e

all’abilita delle aziende
nell’aver saputo intercetta-
re prontamente questo po-
tenziale sviluppandolo con
competenza e professionali-
ta”, commenta ancora.

Gli investimenti

Consapevoli del trend in cre-
scita dell’enoturismo sicilia-
no, i soci di Assovini Sicilia
hanno scommesso sul bino-
mio turismo e vino e contri-
buiscono con successo a trai-
nare il brand Sicilia valoriz-
zando il proprio territorio.
Competenza, determinazio-
ne ¢ professionalitd, insie-
me a strategie di marketing,
pianilicazione e comunica-
zione, hanno portato le
aziende ad investire sempre
di pil nel settore dell’acco-
glienza. Complice di que-
sto successo @ anche il ruo-
lo della Next Generation, la
nuova generazione della vi-
tivinicoltura siciliana che si
sta preparando al ricambio

generazionale. Molti dei
giovani under 40 si occupa-
no di accoglienza con
I’obiettivo di diversificare
I'offerta enoturistica tra-
sformandola in wine expe-
rience. Roberta Garibaldi,
docente presso I'Universita
degli Studi di Bergamo e
presidente dell’ Associazio-
ne Italiana Turismo Enoga-
stronomico evidenzia come
“la Sicilia conferma il suo
primato come migliore me-
la enogastronomica per i tu-
risti italiani grazie al [asci-
no esercitato dal food & wi-
ne. L enoturismo & uno dei
punti di forza dell’offerta, e
nel futuro sara chiamato ad
evolversi ed arricchirsi.
Guardando ai desiderata de-
gli italiani che hanno inten-
zione di compiere un viag-
gio enogastronomico in Si-
cilia”, continua Garibaldi,
“forte & la voglia di vivere
eli spazi aperti ed immerger-
si nella ruralita, primeggia-
no le degustazioni al tra-
monto (indicate dal 66%),
cene in vigna (60%), ven-

demmia turistica (469¢), wi-
ne trekking (42%) passan-
do per il nuovo trend del fo-
raging (46%). La parola
chiave & diversificare, ma
in base al target, senza di-
menticare proposte ad hoc
per famiglie con bambini™.

1l settore del lusso

E nella diversificazione
dell’offerta oggi I’enoturi-
smo incontra anche le ri-
chieste del segmento luxu-
ry. “L’evoluzione del turi-
smo anche per noi & quindi
sempre pil esperienziale,
sottolinea Lorenzo Maravi-
glia. General Manager del
San Domenico Palace, a
Four Seasons Hotel, *I’eno-
gastronomia accompagna
ogni percorso dell’ospite, i
tour in cantina sono tra le
esperienze pill richieste. [

nostri ospiti sono affascina-
ti dalle gestioni familiari
ma soprattutto considerano
imporlante che dietro qual-
siasi esperienzaci sia un rac-
conto™. (riproduzione riser-
vata)

o
&un problema per tutti




